SEBRAE

SERVICO DE APOIO AS MICRO E PEQUENAS EMPRESAS DO TOCANTINS

CONCORRENCIA n2 003/2017

ASSUNTO: RECURSO ADMINISTRATIVO OFERECIDO PELA AGENCIA CANNES PUBLICIDADE LTDA E
CONTRARRAZOES OEFERECIDAS PELA AGENCIA PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA.

DECISAO EM RECURSO ADMINISTRATIVO

Inicialmente, cabe aos interessados saber que, o SEBRAE/TO é uma instituigdo idonea e
transparente que por meio de seus procedimentos licitatorios seleciona a proposta mais vantajosa
para a entidade, sendo que seus julgamentos sdo em estrita conformidade com os principios basicos
da legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da probidade, da
vinculagdo ao instrumento convocatério, do julgamento objetivo e dos que lhe sdo correlatados,

inadmitindo-se critérios que frustrem o carater competitivo do certame.
. DO RECURSO DA CANNES PUBLICIDADE LTDA

A empresa CANNES PUBLICIDADE LTDA, apresentou, tempestivamente, Recurso
Administrativo contestando a decisdo da Subcomissdo Técnica responsavel pela julgamento das

propostas técnicas da Concorréncia Sebrae/TO n.2 003/2017 do SEBRAE/TO.

Alega, em sintese, que houve um grave erro no julgamento da Subcomissdo Técnica,
uma vez que a mesma ndo levou em consideragdo o Briefing para a realizacdo de um julgamento

técnico equanime.

Afirma, ainda, que a Agéncia Cannes Publicidade seguiu fielmente o solicitado no
briefing, isto é, apresentou uma campanha de comunicagdo e marketing “norteada com o tema de
“inovacdo” como o grande “mote” da instituicdo para 2017”, apresentando uma campanha com o
tema “Inovar”, enquanto a Agéncia Public Propaganda e Marketing fugiu totalmente ao proposto,

apresentando uma campanha com o tema “SolugGes Sebrae”.
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Quanto ao Raciocinio Basico, a Agéncia Cannes aduz que a Agéncia Public ndo teve
acuidade de compreens3o das carateristicas mais significativas para a comunicacdo publicitaria, bem
como do problema da comunicagdo do Sebrae/TO e sua correta analise no atual cendrio da

instituicdo e das micro e pequenas empresas.

Em relacdo a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, a Agéncia Cannes assevera que a
Agéncia Public ndo se atentou ao instrumento editalicio, bem como utilizou-se de ilustragdes no

AN

estilo “retrd”, voltado a um publico adolescente e infantil, ndo apresentando um tema baseado no

tema inovagao.

No que se refere a Ideia Criativa, a Agéncia Cannes persevera que a proposta técnica
apresentada pela Agéncia Public fugiu totalmente ao especificado no Edital e que a palavra

INOVAGCAO sequer aparece em qualquer uma das pegas apresentadas pela referida empresa.

Por fim, requer que ) sejam reconsideradas as notas das para as agéncias nos quesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagdo e Ideia Criativa; Il) seja dada a pontuagdo zero a
agéncia Public nos supracitados quesitos, pelo ndo atendimento aos requisitos do edital e Ill) seja

decretada a desclassificacdo da agéncia Public, de acordo com o item 11.6 do Edital.
. DAS CONTRARRAZOES DA PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA

A empresa PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA apresentou, tempestivamente,
contrarrazdes contestando o Recurso administrativo interposto pela empesa CANNES PUBLICIDADE

LTDA.

A referida Agéncia alega, em sintese, que o lema “2017 — O ano da Inovagdo e
Transformacdo”, ora apresentado no Briefing na forma de selo e que n3o era obrigatdrio ser citado
nas pecas publicitérias da campanha da licitagdo, foi categoricamente contemplado em sua

campanha na criagdo de um Plano de Comunicagdo diferente e criativo, e que a mesma utilizou-se de
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recursos técnicos para melhor explicitar e obedecer ao previsto no Briefing.
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No que concerne ao Raciocinio Basico, a agéncia Public afirma que o raciocinio ora
apresentado mostra claramente a compreens3o da histéria do Sebrae Tocantins e a sua natureza

institucional e a sua importancia para os micros e pequenos empreendedores tocantinenses.

No que diz respeito a Estratégia de Comunicagdo Publicitaria, a agéncia Publica alega
que a estratégia apresentada cumpre todos os desafios propostos e esta de acordo com o raciocinio
basico e que o partido temético escolhido fugiu do senso comum para chamar a atengdo e impactar

o publico-alvo.

Aduz ainda que o conceito escolhido pela Agéncia Public segue as tendéncias do
mercado publicitario, que é buscar referéncia de imagens e grafismo moderno, numa linguagem

contemporanea e ao mesmo tempo coloquial e de facil entendimento e que isso é inovagao.

Em relacdo & Ideia Criativa, a agéncia Public esclarece que optou por um partido
tematico bem popular usado e diversas abordagens e que atendeu todas as especificacbes
estabelecidas no Edital e no Briefing, vez que falaram de inovagdo de forma clara e explicita nas
pecas publicitdrias apresentadas. Alega, ainda, que o recurso visual utilizado ndo é cliché, e sim

moderno.

Por fim, aduz que as razdes recursais apresentadas pela Agéncia Cannes sdo argumentos
meramente protelatérios que n3o condizem com a realidade do processo e, na ocasido, requer que )
sejam mantidas as pontuacdes das agéncias participantes do certame, obedecendo-se a Ata da
Sess3o de Andlise Técnica da Concorréncia Sebrae/TO n.2 003/2017; Il) seja mantida as notas finais
que constam na Ata da Sessdo publica de Abertura dos Invélucros da Via Identificada da

Concorréncia Sebrae/TO n.2 003/2017.
11l. DA ANALISE DO RECURSO E DAS CONTRARRAZOES PELA SUMCOMISSAO TECNICA

Tendo em vista o recurso administrativo interposto pela Cannes Publicidade Ltda e as

contrarrazbes apresentadas pela Public Propaganda e Marketing Ltda, bem como conforme previsto
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no item 14.11.2.1 do Edital, os membros da subcomissdo técnica manifestaram-se quanto aos

apontamentos supracitados.

Os membros alegam, em sintese, que a campanha apresentada pela empresa Public

trouxe a temdtica Inovac3o, respeitando o Briefing contido no Edital Concorréncia Sebrae/TO n.2

003/2017.

Registram ainda que o Briefing, conforme contido no Anexo | do Edital, tem o papel de

nortear o tema da campanha e ndo necessariamente a palavra “inovagdo” deveria estar contida nas

pecas apresentadas.

Quanto 3 Estratégia, ressaltam que o exigida no Briefing tem como norte fazer com que
mais pessoas conhegam, entendam “para que serve”, reconhecam a importancia e procurem 0O
Sebrae. Assim, lembram que ambas as campanhas apresentaram estratégica de acordo com o
exigido, contudo, a campanha da empresa Public apresentou estratégia de forma mais clara e

objetiva para atingir o publico-alvo de Sebrae.

Quanto ao Raciocinio Basico, os membros esclarecem que o apresentado pela Cannes
n3o trouxe de fato o papel do Sebrae, deixando de transmitir a sua natureza institucional, bem como
suas atividades e solucdes, enquanto o Raciocinio Basico apresentado pela empresa Public conseguiu
de fato transmitir ao publico-alvo, de forma clara e objetiva, a natureza institucional do Sebrae, suas

atividades e solugdes.

Quanto a alegacdo apresentada pela empresa Cannes de que a campanha da Public ndo
foi original, ressaltam que além da originalidade do tema, a campanha foi original também na forma

de apresentagdo, com temas atuais, como por exemplo, a crise atual, a qual esta contida no Briefing.

Quanto a abordagem, a empresa Cannes alega que a utilizagdo de imagem retrd nao
condiz com o tema inovacdo, contudo, os membros da subcomissao técnica entendem que a

utilizagdo do referido tema, ora denominado Pop Art, trouxe inovagdo na abordagem apresentada
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pela Public e que tal tema é atual e segue as tendéncias do mercado publicitdrio, encontrados,

inclusive, em filmes, seriados e decoragao.

Ressaltam, ainda, que consta no Briefing que a campanha deveria apresentar ao
segmento dos pequenos negocios que no Sebrae pode estar solugbes para 0s seus problemas, o que

n3o foi abordado pela empresa Cannes.

Por fim, pelos motivos ora relatados, resolvem o0s membros ndo acatar os pedidos da
empresa Cannes, e, por conseguinte, ndo desclassificar a empresa Public e manter as notas

atribuidas inicialmente.
V. DO JULGAMENTO DO RECURSO E DAS CONTRARRAZOES

Sendo assim, em face das razdes expendidas acima, NAO DOU PROVIMENTO aos
pedidos formulados pela empresa CANNES PUBLICIDADE LTDA, ocasido em que DOU PROVIMENTO
aos pedidos formulados pela empresa PUBLIC PROPAGANDA E MARKETING LTDA, tudo conforme
analise realizada pela Comissdo Permanente de Licitacdo e Subcomiss3o Técnica responsavel, ora
responsavel pelo julgamento das Propostas Técnicas, eis que imperiosa a preservagdo do carater

competitivo do procedimento, a garantia do melhor servico e capacidade técnica das concorrentes,

contudo obedecendo aos principios da legalidade, moralidade, eficiéncia administrativa e da
vinculagdo ao instrumento convocatdrio, que regem entre outros principios, os atos institucionais do

SEBRAE/TO.

Palmas/TO, 30 de junho de 2017.
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